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סוגיות בדיני אינטרנט – ג'בארין

מהו סימן מסחר ?
להשלים 5 דקות 

מה מטרת סימן המסחר ?

· מטרת סימן המסחר: ליצור הבחנה/בידול בין המוצר למוצרים אחרים
· חשיבותו: 
· א. ליצרן
· אותו בידול יביא אליו קונים למול המתחרים, ולכן משקיע כסף רב בפרסום
· לאחר תקופה – נוצר מוניטין – פוטנציאל משיכת קונים חדשים בזכות סימן המסחר
· ב. לצרכן
· מניעת בלבול והטעיה , כדי לקבל את האמינות והאיכות שמכירים
· סימן המסחר/המותג מייצגים את התכונות של המוצר עצמו
מה קורה עם סימן המסחר באינטרנט ?
· הבעיה: שימוש בסימני מסחר באינטרנט שלא ע"י בעליהם
· 3 דרכים לשימוש לא ראוי 
· א. שימוש בשמות מתחם זהים/דומים לסימני מסחר מפורסמים
· ב. שימוש בסימני מסחר לתיאור האתרים בקוד הנסתר (META-TAG) – 
     לצורך עליה במנועי חיפוש
· ג. Keying – מפתוח – עליה כפרסומת באמצעות מפתח שהוא סימן מסחר מפורסם
במבחן – ייתכן ותהיה שאלה של החלת דרך הניתוח על נושא חדש

נבחן את סוגיית השימוש הלא ראוי בשמות מתחם
· א. מהו שם מתחם(Domain Name)?
· זו הכתובת השמית של האתר (למשל Google: WWW.GOOGLE.COM)
· יש גם כתובת מספרית (IP Address) בת 12 ספרות, שמייצגת את השרת עליו יושב האתר
· DNS – Domain Name Server  - פענוח כתובת מספרית לכתובת שמית
· הכתובת השמית מחולקת לחלקים:
· WWW – הרשת (world wide web)
· Google – שם הדומיין
· Co – סוג הכתובת (AC, GOV, COM וכו')
· IL – סיומת לפי חברה
· IENA קיבלה אישור בארה"ב לרישום שמות מתחם
· מאז שנת 1999 – ICALL אחראי, והוא מסמיך גופי משנה בארצות השונות
· זה גוף בינלאומי 
· הגוף המוסמך לרשום סיומות IL = איגוד האינטרנט הישראלי (www.isoc.org.il)
· לא הגוף היחיד לכתובות באופן כללי 
· ב. מהות חוזה השירות - הקשר בין שירות הרישום ללקוח הוא חוזה
· העיקרון הוא כל הקודם ברישום זוכה
· חשיבות המושג "חוזה" היא בתחולתו לגבי כולי עלמא , או ליתר דיוק – אי תחולתו 
· ס' 3 בחוזה קובע – First-to-Apply First Served
· ס' 3.3. בחוזה – הקצאת שם המתחם אינה בגדר ראיה לחוקיותו של שם המתחם
· למשל בהקשר הפרת סימני מסחר
· ס' 9.2 בחוזה – מקנה סמכות ביטול עפ"י החלטה של הועדה המייעצת שליד האיגוד
· למשל למצב של הפרת 
· ג. חטיפת שמות מסחר - cyber squatting
· הרעיון הוא רכישה של שם מתחם שדומה לסימן מסחר כדי שאח"כ החברה האמיתית תרצה לקנות אותו
· אם רושמים שם מתחם ידוע – ייכנסו הרבה גולשים לאתר, שזה חשיפה ומדד כספי בעולם האינטרנט (Rating שווה כסף)
· ד. מהות הפגיעה בבעל הסימן
· שלילת היכולת להשתמש בסימן המסחר שלו
· גניבת לקוחות – הפסד לקוחות לאתר המתחזה
· פגיעה בסימן המסחר המקורי – "דילול סימן המסחר"
· ה. אמצעי תקיפה של בעל סימן המסחר
· 2 אופציות/מסלולים:
· פניה לגוף שרשם את שמות המתחם בתביעה לבטל את הרישום או להעביר אליו 
· www.Uptime.netcraft.com - קישור דומיין לגוף הרושם
· הפניה היא לגוף הדו-מהותי שאחראי, ולא לבית המשפט
· יש שאלה של אחריות הרשם בנושא סימני מסחר
· האינטרס של הרשם – למנוע תביעה פוטנציאלית, מאחר והנושא הובא לתשומת לבך שיש הפרה
· מסלול יישוב סכסוכים
· ICALL מחייב את רשמי שמות המתחם לכלול בחוזה תנאי המחייב את רושם שם המתחם במעין הליך של יישוב סכסוכים בנושא שמות מתחם 
· "המדיניות האחידה לפתרון מחלוקות" - UDRP

· כללים ליישוב הסכסוכים שהגדיר ה- ICALL
· בחוזה של האיגוד הישראלי לאינטרנט – פרק E
· סעיף 15 – הסרת אחריות
· סעיף 16 – הקמת ועדה אד-הוק – זו הוועדה המייעצת – ההרכב שלה משתנה מסכסוך לסכסוך
· סעיף 17 – מבהיר שלא בוררות
· סעיף 18 -  אפשר לפנות גם לבי"מ, אבל אם קודם היתה תביעה לבי"מ – הועדה לא תדון בכך ללא אישור בי"מ
· סעיף 19 – סכסוכים שיידונו, כולל צד ג' נגד הרישום
· סעיף 20 – הפרוצדורה.
· הועדה יכולה לקבל החלטה גם ללא תגובת מבקש הרישום, אבל תבוצע רק אחרי 30 יום כדי לאפשר פניה לבי"מ 
· ניתן לטעון שאם צד ג', בעל סימן המסחר, מסכים להחלטת הוועדה, ורק אח"כ הולך לבי"מ – ייתכן וזה ייחשב כויתור על זכותו מול רושם שם המתחם (השתק)
· מצד שני ניתן לטעון שלא ניתן לוותר על הזכות מול גורם שהוא לא גורם רשמי...
· באוקטובר 2004 פסק בי"מ הוצאות לצד שהפסיד בועדה המייעצת, יש בכך משום הכרה מסויימת של בי"מ בתפקידה של הועדה הפרטית.
· עד היום היו 11 החלטות של הועדה המייעצת, ולא היו פניות לבי"מ בעקבותיהן ! 
· מפורסמות באתר של האיגוד
· רוב התביעות מתקבלות...  
· מה הדין המהותי לפסיקה של הוועדה ?
· אין כאלו, והוועדה יכולה לעשות שימוש בכל דין
· בפועל הועדה המייעצת עושה שימוש בדין הישראלי וכן בכללי איגוד הקניין הרוחני העולמי WIBO
· א. שם המתחם המפר זהה או דומה בצורה מטעה לסימן המסחר של התובע
· ב. לבעל שם המתחם אין אינטרס או זכויות חוקיות בסימן המסחר
· ג. הרישום והשימוש נעשו שלא בתום לב
· נקבע כי רצונו של בעל שם המתחם למכור את שם המתחם לבעל סימן המסחר הוא אינדיקציה לחוסר תום לב 
·  מעמדו המשפטי של האיגוד והוועדה לא ברור, אבל בעל תוקף
· בארה"ב היתה תביעה נגד אחד מרושמי שמות המתחם בעילה של הפרת סימן מסחר והיא נדחתה משיקולים של מדיניות משפטית, ובין היתר – שהתהליך הוא אוטומטי ולרושם אין שליטה מראש, אלא רק בדיעבד
