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סימני מסחר באינטרנט

סימן מסחר: סימן המיועד לשמש לאדם לעניין הטובין אותם מייצר או בהם סוחר

סימן: אותיות, ספרות, אותות אחרים או צירוף שלהם – הרעש של הרלי דיוידסון הוא סימן מסחר

סימן מסחרי נבדל משם מסחרי – קוקה קולה אך שם האישיות המשפטית יכול להיות שונה.

BMW סימן מסחרי אך שם החברה יכול להיות שונה. אין בהכרח זהות בין השם המסחרי לבין החברה עצמה.  

מטרת סימן המסחר-יצירת חיץ בין טובי העסק לטובי עסקים אחרים

חשיבות הסימן לבעל הסימן-יוצר חיץ בין טובין שלו לבין טובין אחרים ולכן משקיע במוצר שלו על מנת לתת יחודיות לסימן שלו. אח"כ הופך הסימן לערך כלכלי, מוניטין-פוטנציאל למשיכת לקוחות בעתיד על סמך השקעות בעבר. הסימן גם חשוב לצרכנים לבל יטעו. 

ניצול סימני מסחר באינטרנט

1. רשימת שמות מתחם הזהים או דומים לסימני מסחר מפורסמים

2. שמוש בסימני המסחר של חברות מפורסמות לתאור האתרים בקוד הנסתר של האתר Metatag)). האתר בנוי מקוד תוכנה (view source) פקודת מטטג מתארת את האתר. מנוע חיפוש באחת משיטותיו מחפש במטטג. ניסו להטעות את מנועי החיפוש ששינו את אלגוריתם החיפוש. עד כה פרקטיקה נפוצה
3. Keying – חברות הקונות תודעת פרסומת אצל מנוע החיפוש (gomobile בחיפוש של סלקום)
            אותה חברה קנתה את הצגתה כחברת פרסומת בכל ספקי הסלולר

שמות מתחם – כתובת אלקטרונית של אתר האינטרנט. כל אתר מורכב מ  12 ספרות. מערכת Domain Name System הקושרת כל שם מתחם למספר מסוים.

שם מתחם מורכב ממס' חלקים: 

www.cocacola.com (world wide web, site name, commercial, location)

סיומת COM אתר מארה"ב (כיום תיתכן סיומת ירדן ואתר מאוחסן בפיליפינים)

רישום שמות מתחם – הוקמה ע"י קרן הלאומית למדעים שהסמיכה גוף מסוים שנקרא iana לרשום שמות מתחם. מ 1999 מטופל ע"י ICAAN. הגוף מסמיך גופים לרשום שמות מתחם. בארץ הוסמך "איגוד האינטרנט הישראלי" לרשום אתרים עם סיומת IL. 

האיגוד מתרגם את המלים לספרות ומפנה את המשתמש לכתובת הפיזית בה מאוחסן האתר. בין רושם שם המתחם לבין האיגוד חוזה למתן שרות קישור, הפניה. 

ס' 2 מסביר סיומות

ס' 3 המנגנון החשוב ביותר: כל הקודם זוכה

ס' 3(3)(c)-החוזה לא מבטיח שהרישום תקף על פי המשפט הישראלי

ס' 9 לחוזה – האיגוד שומר הזכות לבטל הרישום, לרבות ע"פ החלטה של הועדה המייעצת שליד האיגוד. שואבת סמכותה מהחוזה. 

ס' 3 נוצל ולכן "חטפו" שמות מתחם (תוך התחייבות להעברת DNS בעתיד) cybersquatting
ערך האתר נמדד לפי מספר כניסות, לכן באתר מוכר יבוצעו יותר כניסות. לאתר יש יותר Rating. 

הרישום פוגע בבעל הסימן ב 2 אופנים

1.הפסד לקוחות שיעברו לאתר אחר. 

2. עלול לטשטש ולפגוע בסימן המסחר המקורי

3. עצם הרישום מונע מבעל הסימן לרשום בעצמו

בעל הסימן יכול לפעול באופנים הבאים:

א. פניה לרשם שמות המתחם (כגון האיגוד בארץ) בתביעה לבטל את רישום שם המתם או להעבירו אליו – נסיון להסדרה פרטית. ICAAN מחייבת כל רשם שמות מתחם הרוצה הסמכה לכלול בהסכמי הרישום תנאי המחייב את רושם שם המתחם במעין הליך ליישוב סכסוכים בנושא של שמות מתחם. קיימת הנחיה לקביעת הכללים הפרוצדורליים והמהותיים – "המדיניות האחידה לפתרון מחלוקות" "UDRP". 

באיגוד תחת פרק E מופיעים הכללים הפרוצדורליים. ס' 15: האיגוד מתנער מכל סכסוך אך בס' 16 – אם מתעורר סכסוך תוקם ועדה אד-הוק. ס' 17 מבהיר כי זו לו בוררות. ס' 18: דן ביחס שבין בית המשפט לועדה (2 חלופות הפניה). ס' 18(1)-פניה לועדה אינה מונעת פניה לבה"מ

ס' 18(2)(a): אם נעשתה פניה לבה"מ ואח"כ לועדה, תדון האחרונה רק באישור בי"מ. אם פנו לועדה ראשית, תמשיך כל עוד לא קיבלה הוראה מבי"מ.

ס' 19: סוג התביעות בהם דנה הועדה. 19 (3): תביעות של צד ג' (בעל הסימן).

ס 20: הפרוצדורה: בעל הסימן שולח, זמן תגובה לרושם שם המתחם. גם בהעדר תגובה הועדה יכולה להגיב (לבטל או להעביר שם המתחם). החלטה זו מעוכבת אוט' ע"י האיגוד במשך 30 יום. 

האיגוד פטור מכל אחריות

ב ICAAN הליך בוררות, באיגוד לא הליך בוררות

אין כללי פסיקה מהותיים באיגוד והועדה חופשית לעשות שימוש בכל דין. מתוך עיון בהחלטות הועדה המייעצת יש שמוש בדין הישראלי. הועדה בד"כ מאמצת את כללי ה WIPO
בכדי שצד ג' יזכה בתביעתו להעברת שם המתחם אליו עליו להראות כי:

1. שם הדומיין המפר צריך להיות זהה או דומה בצורה מטעה לסימן המסחר של התובע. 

2. לבעל שם המתחם אין שום אינטרס או זכויות מסחריות בסימן המסחרי
3. הרישום והשמוש נעשו שלא בתום לב. בין היתר נקבע כי רצון למכור לבעל שם המתחם מהווה אינדיקציה לחוסר תום לב
עד כה ניתנו 11 החלטות בועדת האינטרנט הישראלי. רוב התביעות מתקבלות.

היתה תביעה בארה"ב שהוגשה נגד רשם שמות מתחם בעילה של הפרת סימן מסחר ונדחתה משיקולים של מדיניות משפטית. בין שיקולים אלה היה כי כל הליך הרישום הוא אוטומטי. 

