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סוגיות בדיני אינטרנט – ג'בארין

חסרות 10 דקות

סוגיית קידום אתרים במנועי חיפוש – באמצעות META TAG
· בפרשת playboy בי"מ דחה תביעה נגד נערת פלייבוי לשעבר, שתיארה באתר שלה את עצמה 
בmeta  tag – עם המושג פלייבוי, ונקבע שזהו "שימוש אמת בתום לב סימן מסחר".
· ההגנה הזו מופיעה בס' 47 בפקודת סימני מסחר – תיאור אמת.

· ומה קורה אם משתמשים בשם המותג הרבה מאוד פעמים – זה יכול חוסר הגינות , בחזקת שימוש בזכות שלא בתום לב.
העילות במשפט הישראלי
· השכבות כזכור הן: 
קנין רוחני מסורתי:
· הפרת סימן מסחר
· שימוש זהה (אין צורך בהטעיה) או דומה (יש חובת הוכחה שדומה).
· פס"ד פרשת הטוטו 3359/02 – בי"מ קובע שלא מספיק שימוש בסימן זהה ללא הטעיה כדי שתהיה הפרה – בייניש – כלומר גם כאן צריך הטעיה
· בחינת תכלית החוק – הגנת קניין ועעו"ש + הגנה על הצרכן מהטעיה
· מיקום באתר במנוע החיפוש עולה כסף, ושימוש בשם מותג כדי לעלות במיקום תוצאות החיפוש – מהווה עעו"ש על חשבון המותג.
· כשדיברנו על ההבדל סין סימן מסחר לגניבת עין – הדגשנו שבסימן מסחר לא משנה הנסיבות אלא עצם השימוש בסימן.
· יש פה לכאורה גם הטעיה של מנוע החיפוש כי פוגע בתוצאות. ניתן לטעון שמנוע החיפוש הוא זה שאמור לשנות את דרכו.
· מבחינה טכנולוגית – במנוע חיפוש תעלה רק תוצאה זהה, ולכן רק זה רלוונטי.
· דילול
· פגיעה בדירוג של אתרים שקשורים למותג
· עצם ההופעה ליד מותגים פחותים/מוכתמים – דילול הערך/המוניטין
· נשאלת שאלה האם קיימת זכות שלא להופיע ליד אחרים
· סוגיה נוספת – האם יש זכות פיצוי עקב שינוי שם מתחם ?
· אפשר לטעון שמכח שימוש לאורך זמן – קונה זכות
· בארה"ב נקבע שכן אפשר לעקל שם מתחם, כי מגלם גם מוניטין כקנין  

חוק עוולות מסחריות
· גניבת עין
· הרכיב העיקרי הוא הטעיה
· מושא הבדיקה הוא בנסיבות ובתוצאה ולא בסימן עצמו
· ניתן לטעון שאם מועבר לדף הבא של תוצאות החיפוש – בארה"ב יש את סוגיית 
הבלבול ההתחלתי – כלומר נכנסים לאתר לבדוק למרות שיראו בקלות שזה לא המותג
· ניתן לטעון גם שהסחת תשומת הלב מתוצאות החיפוש המקוריות יהיה בגדר הטעיה
· "כלכלת תשומת הלב" = "כלכלת רייטינג"
· התערבות לא הוגנת
· הכבדה על גישת לקוחות לעסק – מנוע חיפוש זה גישה לעסק באינטרנט
· השאלה היא אם האתר הוא העסק או שהאתר הוא הגישה לעסק...
· "בצורה לא הוגנת" – בדיקת הנסיבות

עעו"ש
· זו העילה הכי טובה באינטרנט
· יסודות עעו"ש – התעשרות, על חשבון המזכה, שלא כדין
· ההתעשרות
· המיקום הוא טובת הנאה 
· על חשבון המזכה
· המיקום של המזכה יורד
· שלא כדין
· או שכתוב שאסור בדין
· או שלא צודק/לא הוגן
סוגיית קידום אתרים במנועי חיפוש – באמצעות KEYING
· במבחן: יישום כללי הקנין הרוחני וההגנות על מקרה באינטרנט
· Keying – הצגה בפני המשתמשים של מודעות פרסומת לצד תוצאות החיפוש שנקבעת לפי מילת החיפוש שהמשתמש הזין.
· המודעה מתפרסמת בנפרד ולא מפריעה לתוצאות החיפוש
· "באנר ממוקד לפי מילת חיפוש"
· קוקה קולה ניסו לתבוע את גוגל על עעו"ש ונדחו בטענת העדר עילה 
· בארה"ב נדחה כי לא מטעה (סימן מסחר), אין תחרות לא הוגנת (עעו"ש)
· למעט בצרפת שהתקבלה בבי"מ שלום (בטענה ייחודית של החברות בעלות סימן המסחר, שזו כפיה של פרסומת על הצרכנים שחיפשו את סימן המסחר)
· בארץ – היה יכול להצליח בס2 46 לפקודת סימן מסחר – למנוע שימוש בסימן מסחר
· לדעתו של ג'בארין – היה נדחה מטעמים של עידוד תחרות 
