1 מ-4
דיני אינטרנט – עו"ד אמל ג'בארין - מיפוי נושא-חקיקה-פסיקה - תשס"ה


אינדקס:

	חקיקה, פסיקה ודגשים (עמוד)
	תת-נושא (עמוד)
	נושא

	פס"ד יאהו צרפת (2)

הדגמת הסדרה של אתר ebay – חקיקה, יישוב סכסוכים, אכיפה (3)

פס"ד ונטורה – עניינים אישיים (4)
פס"ד בורוכוב כהדגמה למשפט ואינטרנט + סוגיית הפרטיות/אישיות (4)

+ חוק הגנת הפרטיות – ס' 2

זכות לאנונימיות בארה"ב כחלק מחופש הביטוי
פס"ד סודרי – אנונימיות – ללא מבחנים (5)

מאזן הנוחות, פס"ד אובייקטיבי, פס"ד וולה

פס"ד פלונית – הטרדה מינית, באמצעות פרשנות תכליתית (6)

פס"ד ויסמן - גולן – פסיקה ללא נימוק (7)

ג'בארין מבקר ומציע דרך פרשנית אפשרית


	סוגי בעיות משפטיות באינטרט (2)

הסדרת הפעילות באינטרנט (2)

"ספיל אובר אפקט" – החלה טריטוריאלית (2)
הסדרה פרטית ברשת (2-3)
בעיית הפרטיות – מבוא (3)
סוגיית העדר האובייקטיביות בהסדרה פרטית (3)

הגישה המהפכנית למול הגישה המתונה (3)
הגישה המתונה התקבלה – אין משפט נפרד לאינטרנט

הדגמה: התמודדות עם סוגיית חשיפת אנונימיות

התמודדות באמצעות הליכי סד"א (5)

האינטרס של ספק האינטרנט לשמור על אנונימיות (5)

התמודדות בנושאי הטרדה מינית (6)

השפעת האינטרנט על מערכת הערכים – הטרדה מינית – ללא שינוי  / חופש הביטוי – הרחבה (אנונימיות) – (6)

לשון הרע – פרשנות לסוגיית אמצעי התקשורת (6) 
	משפט ואינטרנט

	קנין רוחני (סימני מסחר)

עוולות מסחריות

דין כללי (עעו"ש, רשלנות, חוק המחשבים, הגנת הפרטיות וכו')
	מטרת סימן המסחר (8)

דרכים לשימוש לא ראוי בסימן מסחר באינטרנט – שמות מתחם, חיפוש, מפתוח (8)

הקשר החוזי בין לקוח לרושם שמות המתחם (8)

מסלול יישוב סכסוכים פנימי (9-10)

מסלול משפט כללי (10)
	יישום כללי המשפט על שמות מתחם – מבוא

	ס' 1 – מהי הפרה

ס' 46 – שימוש ייחודי 

              (ג'בארין – מנגד: רציונל עידוד לתחרות)

ס' 8+11 – סימנים כשרים (+רמז לאיסור דילול)

ס' 57 – תובענה על הפרה (10)

פס"ד סלקום (10-11) – אופי מבחין בין סימני מסחר – סימן דומה/זהה, נולד/נרכש

פס"ד מקדולנד – סימן זהה לא דורש הטעייה (12)

פס"ד טוטו – סימן דומה – נדרשת הוכחת הטעיה

בייניש (עמוד 19) – גם בסימן זהה נדרשת הטעיה)

מבחן המראה והצליל – פס"ד ZER4U
ס' 64 – תקיפה עקיפה – מלכתחילה פסול

פס"ד הפרקליט – טענת השתק לטענה זו

ג'בארין מבקר את הפס"ד

"אותו הגדר" – דומים במהותם ובאותם צינורות שיווק (13) – בפס"ד הפרקליט – נקבע שהעיתון והאתר = אותו הגדר !

בגדים ונעליים – לא אותו הגדר

פס"ד קטן-יריב (14) – נדחה כי לא מוכר היטב

פס"ד מוצקין – נדחה כי שם גנרי – אסור לרישום

פס"ד אבסולוט (14) – סימן רשום + מוכר היטב – גם בהגדר שונה

ס' 11(6) – דילול (עמוד 14)

יסודות הדילול בארה"ב  (14)

פס"ד hasbro – candyland –התקבלה טענת הדילול
פס"ד הורים וילדים (15) – לא הוכח מוניטין ל"הורים", וזה גנרי
	סימן מסחר – דומה וזהה – תורך בהטעייה

אותו הגדר

דילול וסוגיית המוניטין והגנריות


	מסלול Iסימני מסחר
 + 
דילול

	חוק עוולות מסחריות (15-16)

ס' 1 – גניבת עין (מוניטין + הטעיה)

פס"ד סלקום (15) – ככל שהמוניטין חזק יותר – ההגנה תהיה על יותר הגדרים

פס"ד מגנטיקס – אתר = גישה לעסק (עצם הרישום = מניעת גישה)

פס"ד אבן חן – האתר הוא העסק

ס' 47 לסימני מסחר – שימוש הוגן מותר (16)

ס' 2 לחוק – תיאור כוזב

ס' 2 בחוק הגנת הצרכן (16)


	גניבת עין

התערבות לא הוגנת

תיאור כוזב


	מסלול IIעוולות מסחריות

	ס' 1 בחוק עעו"ש – התעשרות על חשבון מישהו אחר שלא כדין (17)

פס"ד אשי"ר -  רוב: לא חייבת להיות הפרת דין, דעת מיעוט – כן חייבת (17)


	עעו"ש

רשלנות

מבחנים לתחרות לא הוגנת (17) – פס"ד אשי"ר+ג'בארין

	מסלול III
הדין הכללי

	בישראל – אין פסיקה בנושא

בארה"ב  מבחן הבלבול ההתחלתי (18)

ג'בארין מותח ביקורת

פס"ד גוגל (לשון הרע) – נדחה כי הבעת דעה (19)

פס"ד PLAYBOY – שימוש הוגן – ס' 47 לפקודה

שימוש אמת בתום לב בסימן מסחר

יישום המסלולים (19-20):
פס"ד טוטו

דילול – שאלות האם קיימת זכות או לא

גניבת עין – בלבול התחלתי (ארה"ב)

התערבות לא הוגנת – הכבדה על גישה

עעו"ש – בחינת היסודות
	הסוגיה: קידום לא חוקי של אתר במנוע חיפוש באמצעות META TAG
	א) יישום 3 המעגלים: מנועי חיפוש – META-TAG

	פס"ד קוקה – נדחה בארה"ב כי לא מטעה ואל תחרות לא הוגנת (20)

בארץ: ס' 46 (שימוש ייחודי) נגד רציונל התחרות

חוק הגנת הצרכן – עילת הטעיה (21)

הסדר כובל – חוק הגבלים עסקיים (21)


	הסוגיה: פרסומת במנוע חיפוש באמצעות KEYING 
(עמוד 20)

הגישה הכלכלית בנושא pay for position – מיקום בתוצאות (עמוד 21)

תורת השוק המשוכלל המעודד תחרות (21)


	ב) יישום 3 המעגלים: מנועי חיפוש – KEYING

	חוק הגנת הפרטיות – ס' 2 (22)

פס"ד ונטורה – עניינים אישיים (עמוד 4)
פס"ד בורוכוב כהדגמה למשפט ואינטרנט + סוגיית הפרטיות/אישיות (4)

אחריות מתווך חותם: מצג שווא, הפרת חוזה (23)

ס' 23 לחוק החוזים – חופש הצורה

בארץ – לא הוכרע האם נכרת חוזה

פס"ד TICKET ארה"ב – רק CLICK הוא חוזה

פס"ד NETSCAPE – כנ"ל

ס' 3 בחוק הגנת הפרטיות: הסכמה גם מכללא

טענה שהחוק כולו דיספוזיטיבי

ס' 28 – שימוש שלא למטרה המקורית = עוולה נזיקית + פוטנציאל לפלילית (24+26)

ס' 3 בחוק החוזים האחידים – קיפוח או יתרון לא הוגן

פס"ד הבנק 195/97 – נקבע שמתן אישור גורף להעברה = מקפח כי גורף (עמוד 25)

ס' 2+8(ב) לחוק הגנת הפרטיות – שימוש רק למטרה המקורית

ס' 7-8 לחוק הגנת הפרטיות - הגדרת מאגר נתונים וחובת רישום

ס' 13+14 – זכות עיון ומחיקה (מחיקה : רק אם מידע לא נכון/לא עדכני)

ס' 17 – חובת אבטחת מידע

פס"ד ועקנין – הטרדה היא כל דבר שמוציא אדם משלוותו (28).

לכן גם COOKIES (בילוש) יכול להיחשב כהטרדה (28)

חוק מניעת הטרדה מאיימת – ס' 2+4 (עמוד 28)

חוק המחשבים – ס' 2+4 – עולות נזיקיות ופליליות (עוולת שיבוש פעילות תקינה – SPYWARE)

הסגת גבול במטלטלין – חדירה לשרת המחשבים – הפרעה לשימוש במחשב (ס' 31 לפקנ"ז)
עילת עעו"ש – שימוש במידע אישי על חשבונך

ס' 7-8 לחוק יסוד כבוד האדם וחירותו
	מהי הזכות לפרטיות – אין הגדרה (22)
רציונלים – פגיעה באוטונומיה, הפרעה למילוי תפקידו בחברה, רציונל כלכלי

שימושי ה- cookies (22)

שוק משוכלל והגישה הכלכלית בנוגע להגנת הפרטיות (עמוד 22)

קיומו של כשל שוק, ותחילתה של הסדרה פרטית (23)
כשל השוק – הלקוח לא מודע למשמעויות של מסירת מידע ולמה קורה איתו. השוק לא מושכל
חותמי פרטיות , כשלים במימוש (אשליית אכיפה) (23)

דה פקטו – אין הגנה על הפרטיות בהסדרה פרטית (24)

אין סטנדרטים, אין אובייקטיביות, יש ניגוד אינטרסים עסקי, אין פיקוח ובקרה

סוגי הצגה – מדיניות פרטיות בנפרד מתנאי שימוש (נענע) למול הכללה כחלק מתנאי השימוש (וואלה) – 24

סוגי כריתת חוזה (24):
חוזה סמוי (BROWSE) וחוזה גלוי (CLICK)

כללי שימוש במאגר מידע (עמוד 26)

סוגי מאגרים – מאגר לשימוש עצמי, מאגר לדיוור, מאגר דו תכליתי (27)

הגנה כשאין חוזה: דרך החוקים הכלליים (28)

	הגנת הפרטיות 


